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Nu mai e nici un secret faptul ca scrisul (content writing-ul)
reprezintda astazi una din cele mai importante
competente profesionale pe care le poate avea cineva.

Indiferent daca esti blogger, om de marketing sau
antreprenor, daca stii sa scrii bine inseamna ca poti
transmite mesaje mai usor, mai coerent si mai puternic.

De fapt, daca vrei sa atragi atentia oamenilor prin
texte (si sa-i faci sa treaca la actiune), ai nevoie de o
combinatie de competente: de la cunostinte foarte
bune ale limbii (romane in cazul nostru), la empatie,
putere de observare, gandire criticd, atentie la detalii
etc.

Nici nu e de mirare de ce atatea persoane au probleme
in a scrie texte originale, care sa capteze si sa mentina
interesul cititorului.

Probleme precum faptul ca nu se simt creativi, nu
stiu cum sa inceapa un text, nu au niste pasi care sa-i
indrume in procesul de scriere, nu stiu cum sa sustina
atentia omului etc. sunt intalnite peste tot.

Ei bine, indeajuns cu asta!

Scopul acestui ghid de content writing este tocmai
acesta: sa te ajute sa faci primii pasi in scrierea de
continut, sau daca esti deja la un nivel mediu, sa iti
reamintesti anumite lucruri importante si sa descoperi
tactici noi.




Daca vrei sa inveti cum sa scrii continut (fie ca vorbim de
articole pe blog sau orice alt tip de continut) care sa faca
oamenii sa citeasca, esti in locul potrivit.

Acest ghid de content writing este destinat in primul
rand celor care vor sa scrie articole de blog, dar aceleasi
sfaturi te pot ajuta si sa creezi continut mai interesant
pentru retelele sociale, pentru website-uri sau in orice
alt context. Regulile scrierii eficiente sunt aceleasi.

I.CUM A INCEPUT TOTUL

Sfaturile de mai jos se bazeaza pe o combinatie de
scriere literara, in sensul clasic de beletristica, dar
si cunostinte de marketing, in special copywriting,
content writing si psihologie. Toate acestea aldturate
de o intelegere a mediului online m-au ajutat sa am
rezultatele mentionate mai sus, dar si sa le repet in alte
proiecte.

Am mai impartasit aceste idei si prin intermediul unor
training-uri, iar rezultatul a fost ca si oameni care nu
credeau ca nu au talent in a scrie au primit feedback de
la cei apropiati de genul ,nu imi imaginam ca scrii asa
frumos”. Functioneaza.

Pentru ca cel mai bine este sa incepi cu finalul, asa arata
din punctul meu de vedere un articol grozav:

- Este scris intr-un mod simplu;

- Este scris la persoana a ll-a singular ,tu” sau persoana |
plural ,noi”;

- Se foloseste de toate oportunitatile mediului digital
(video, imagini, link-uri);




- Abordeaza un subiect sau o perspectiva noua;
- Are o structura clara si este usor de parcurs de catre
cititor.

De cealalta parte, un articol slab:

- Este scris in graba;

- Are erori gramaticale;

- Nu contine nici o imagine;

- Foloseste un limbaj formal sau dificil;

- Nu aduce nimic nou;

- Nu aduce un plus de valoare cititorului.

Cam acestea ar fi lucrurile care determina, din punctul
meu de vedere, baza unui articol bun, respectiv
elementele unuia slab. Pe langa asta, mai trebuie sa
addugam cateva elemente ce tin de scriere. Sa vedem

despre ce este vorbal

II. PROCESUL DE A SCRIE

Lucrurile pe care le voi explica mai jos pot fi definite ca
un proces, pentru ca urmeaza o ordine temporala. De
asemenea, eu le folosesc si ca un checklist, pentru a ma
autoverifica si pentru a fi sigur ca am un mecanism de
control care sa ma ajute sa reusesc constant sa creez
continut de calitate.

La urma urmei, diferenta dintre un scriitor profesionist
si un amator este exact aceasta constanta in rezultate.

1. Cercetarea
Un articol bun e scris deja in capul tau, chiar inainte de
a te aseza sa tastezi macar o virgula. Cele mai reusite




materiale pe care le-am scris parca mereu au fost
straluciri de moment cand imi veneau idei geniale de
abordari, de ce cuvinte sa folosesc, ce structura sa aiba
articolul. Sau cel putin asta credeam.

Cu toate acestea, stim mai bine, iar aceste ,straluciri” de
moment sunt de fapt idei care s-au format si dezvoltat in
timp.,Sclipireade moment”adurat cateva ore, zile sau chiar
ani sa se dezvolte in ,background’, la nivel subconstient in
creierul nostru. De aceea, cand a iesit la suprafata parea
atat de buna si de bine gandita. Chiar a fost.

Acesta este unul din motivele pentru care partea de
cercetare este atat de importanta: ne ofera o imagine
de ansamblu asupra subiectului, exemple pentru cum
a mai fost abordat acesta, informatii noi si, in general,
o0 mai buna intelegere a temei despre care scriem si a
lucrurilor care au fost omise in incercarile anterioare de
abordare a ei.

De asemenea, daca pentru a ne scrie articolul urmeaza
sa facem si un interviu, nu pot sublinia cat de important
este sa cunoastem cat mai bine persoana pe care o vom
intervieva.

Mai ales daca a mai raspuns si altor intervievatori, este
o dovada de respect din partea noastra sa-i aratam ca
ne-am facut temele si nu repetam intrebari deja atinse
in alte articole. E o oportunitate sa punem mai multe
intrebari despre subiecte care poate nu au fost bine

acoperite si despre care simtim ca ar merita sa intram
mai in detaliu.




Cercetarea poate lua diferite forme. In functie de
tema pe care o aborddam, putem ajunge de la a cauta
pe Google la a ne afunda in diferite carti sau a trimite
emailuri unor persoane din domeniu. Scopul este sa
intelegem mai bine contextul si care sunt intrebarile la
care merita sa raspundem.

Deci niciodata sa nu sari peste partea de cercetare!

2. Defineste scopul articolului

Acum ca intelegem mai bine tema si intreg contextul,
suntem cu un pas mai aproape de a scrie. Dar inca nu,

inca nu, dragilor.

Un articol bun trebuie sa fie clar si usor de citit de catre

ceilalti. Asta inseamna ca si noi am fost clari atunci cand
am scris. Cel maiimportant lucru pentru a reusi asta este
sa ne definim de la inceput care este scopul articolului.
De ce il scriem? Ce trebuie sa stie sau sa simta cititorul
atunci cand termina de citit?

A nu se confunda scopul articolului cu ideea acestuia.
Ideea poate veni oricand si de oriunde. Dar dupa ce
aceasta apare, trebuie sa ne definim mai clar ce vrem sa
obtinem, ce urmarim. Acesta este scopul.

Definirea unui scop precis, inainte de a ne apuca sa
scriem un articol sau un text, ne va ajuta enorm sa
mentinem totul simplu si clar. Vei vedea cd, cel mai des,
nu te vei confrunta cu prea putine informatii despre
subiectul articolului, ci cu prea multe.




Dar daca incluzi toate informatiile in lucrare, aceasta nu
va avea niciun sens si cititorul nu va ramane cu nimic la
final. Si atunci, ce rost a mai avut tot efortul de a scrie?

Trebuie sa decidem ce includem in material si ce nu.

Aici ne ajuta definirea scopului articolului. Odata acesta
bine stabilit, ne va fi clar care sunt informatiile ce ne
ajuta sa ne atingem scopul si care nu.

Cum spuneam, un obiectiv este specific si te ajuta in a
lua decizii.

lata cateva exemple:

- La finalul articolului, cititorul va intelege de ce e mai
bine sa ai o atitudine pozitiva asupra vietii;

- Scopul articolului este sa arat ca se poate calatori cu
bani putini si ca Xulescu a dovedit asta;

- La final oamenii vor intelege ca sunt o gramada de
lucruri frumoase in jurul nostru daca suntem deschisi si
prezenti sa le vedem.

Si asa mai departe.

Ca cititorul sa fie lamurit, trebuie sa-ti fie si tie clar de ce
scrii ceea ce scrii.

Acum, am patit de cateva ori ca pe parcursul scrierii
articolului sa-mi dau seama ca de fapt scopul acestuia
este (sau trebuie sa fie) altul. Deci e posibil ca acesta sa
se schimbe pe parcurs, mai ales daca reusesti sa mergi
catre ceva mai profund. Important este sa fii constient
de asta.




inainte de a merge mai departe, as vrea sa incercam
un mic joc. Ma bazez pe integritatea ta sa nu sari mai
departe (mai ales ca e mai distractiv asa) si nici sa nu
tragi cu ochiul la raspuns.

Buuuun. Ce trebuie sa faci? Eu iti voi da cateva informatii
despre o anumita situatie si tu trebuie sa scrii inceputul
unui articol. Practic titlul si 1-2 paragrafe. Atat. Fa
abstractie de datele fictive sau referintele la Game of
Thrones. E o situatie ipotetica, ia-o ca atare!

Acest articol va fi publicat in ziarul liceului scris de si
pentru liceeni.

Here we go:

,Saptamana viitoare, toti elevii de la liceul unde inveti
(da, esti din nou licean/liceand) vor merge in orasul vecin
pentru a participa la un seminar despre Romania in UE.

Printre vorbitori vor fi domnul John Snow, Presedintele
UE, 2 romani care sunt functionari publici la Bruxelles si
alti oameni respectati din domeniu.

EvenimentulvaavealoclaMuzeulde Arta Contemporana
incepand cu orele 10:00 si pana la ora 14:00. Plecarea
se va face din fata liceului la ora 09:00. Transportul este
asigurat de liceu.

Acest eveniment face parte dintr-o suita nationald de
evenimente ce au ca si obiectiv promovarea impactului
pe care UE l|-a avut asupra Romaniei incepand cu
aderarea noastra din 2007/
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Bun, acum e randul tau. Ai 4 minute si 37 de secunde (pe
ceas) pentru a scrie titlul si 1-2 paragrafe introductive.
Scopul este sa faci totul cat mai interesant.

Mult spor!

Te-am prins! Ai vrut sa treci direct la rezolvare. Treci
inapoi si scrie. E important exercitiul.

Serios, nu trisa!

Buuun, acum (sper) ca ai depus efortul de a scrie
introducerea, macar mental, da-mi voie sa fac o
presupunere. De fapt, e o ipoteza testata: peste 90% dintre
cei care fac acest exercitiu fac o eroare mare de scriere.

Daca e sa am dreptate, titlul tdu suna ceva in genul
,John Snow, presedintele UE tine un discurs cu ocazia
evenimentului X" sau ,Presedintele UE ne vorbeste
despre impactul UE asupra Romaniei”.

Nu sunt titluri rele, doar ca au o problema majora si stii
care este aceasta? Sunt bleeeeah. Boring! Sa fim seriosi,
ce elevi au pofta sa asculte un functionar public (chiar
daca se numeste John Snow)?

Asa ca, din pacate, cel mai probabil si tu, la fel ca
majoritatea celor care fac acest exercitiu, ati esuat in
a va indeplini scopul. Si anume, sa va puneti in locul
publicului tinta (ceilalti elevi) si sa scrieti ceva interesant
si care sa aduca valoare acestora.
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Un raspuns corect la aceasta sarcina ar fi fost sa incepi

‘-"?‘ . . I/ H

cu un titlu de genul,Martea viitoare nu se fac ore” si apoi
. sa continui prin a explica de ce. Nu crezi ca ai fi atras mai
5 mult atentia cu un astfel de titlu?

Daca ai scris ceva de genul, felicitarile mele. Ori esti inca
. la liceu, ori esti o persoana foarte empatica si vei face
lucruri grozave in viata!

Ca sa ma asigur ca nu sunt inteles gresit, in acest
exercitiu nu este vorba despre a promova o atitudine
neproductiva catre elevi, ci pur si simplu de a vedea
daca ne putem pune in locul publicului nostru tinta si
sa scriem pentru el.

Si asta ne duce la urmatorul pas in content writing:

3. Remodeleaza articolul pentru cititori
Ce uitam, majoritatea dintre noi, atunci cand scriem, e
ca nu facem acest lucru pentru noi, ci pentru cititori.

’ Daca cititorii arata, din punct de vedere demografic si
; psihologic ca noi, avem noroc. Dar, de cele mai multe
ori, nu va fi asa si trebuie sa ne punem in papucii lor si sa

* scriem pentru ei.

i
q Odata ce am definit tema si scopul articolului, este
. x A
o momentul sa ne punem intrebarea: oare e asta
@fi interesant pentru altcineva in afara de mine? De ce ar -
ef- merita pentru altcineva sa citeasca bla bla-urile mele? B r_i
ﬁ* Cum pot sa fac totul cat mai atragdtor pentru cititori? s
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Oare care este cel maiinteresant punct din acest articol?

Daca iti pui aceste intrebari si apoi si raspunzi la ele, vei
vedea ca scrisul tau va avea mult mai mult impact.

Un alt lucru de care trebuie sa tii cont in aceasta etapa
este,blestemul cunoasterii”. Practic, acesta inseamna ca
odata ce stim un lucru, ne este aproape imposibil sa ne
comportam ca si cum nu l-am sti.

Noi, cei care scriem, riscam ca in procesul dedicat
cercetarii, sa plecam de la prezumtia ca si cititorii nostri
sunt la fel de informati pe acea tema. Si, deci, putem
folosi termeni sau denumiri fara sa-i explicam sau sa
oferim putin context in jurul lor.

Si uite-asa cadem in blestemul cunoasterii! lar cititorii
nostri vor ramane, din pdcate, cu lacune care i vor afecta
pe tot parcursul citirii articolului. Asta daca nu renunta
pentru ca nu mai inteleg nimic.

Nu pleca niciodata de la ideea ca cei pentru care scrii
cunosc deja la fel de bine ca tine tema si alte informatii
din jurul ei. Ofera o introducere, putin context si in
general imagineaza-ti: daca tu, acum, ai auzi pentru
prima data despre subiect, ce ai vrea sa stii?

In aceasta etapa, filtram scopul articolului, pentru a ne
asigura ca este interesant pentru publicul tinta, dar de
asemenea de el trebuie sa tinem cont pe tot parcursul
scrierii.
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Unlucru pe careaminceputsa-l practicde cevatimp este
ca atunci cand scriu un articol, sa mi-l imaginez foarte
clar pe unul dintre cititori. Sa vizualizez o persoana care
e reprezentativa pentru majoritatea cititorilor.

Acest lucru ma ajuta de la deciziile mari legate de
abordare si perspectiva, pana la alegerea unui anumit
cuvant in diferite locuri in articol.

De exemplu, in cadrul Grozav.org am definit (in scris!) trei
tipuri de cititori, pentru ca mi-am dat seama ca acestea
sunt principalele categorii de urmaritori ai blogului.
Fiecare categorie are un nume, si am definit foarte clar
cum arata acea persoana, ce varsta are, ce interese, cat
poarta la picior etc. Glumesc in legatura cu numarul de
la picior. Sau poate nu ;). Nu ma intreba cum am ajuns sa
stiu atat de multe lucruri, dar iti pot spune ca abilitatea
mea de stalking e peste 9000!

Asa ca, defineste-ti clar persoana pentru care scrii si
imagineaza-ti-o in fata ta atunci cand faci asta. Vei vedea
cat de mult iti influenteaza asta scrisul si cat te ajuta sa
realizezi un articol in care omul aproape ca simte ca stai
langa el/ea si i povestesti.

4, Organizeaza

Aiobservat cum unele articole, carti sau scrieriin general
sunt mai usor de citit decat altele? Parca treci usor prin
ele, ceea ce urmeaza se leaga foarte bine cu ceea ce a
fost inainte, totul curge logic. Ei bine, sunt sanse mari ca
Lvinovatul” sa fie structura.




Unul din articolele care mi-a influentat modul in care
scriu a fost Structure, de John McPhee. E destul de lung,
dar ca sa-l rezum: e grozav! Cand ai timp citeste-l, merita.

Acest articol m-a ajutat sa imi ordonez mult mai mult
procesul de scriere si sa imi dau seama de ce unele
materiale sunt mult mai usor de citit decat altele. De
asemenea, dupa ce I-am citit mi-a fost mult mai simplu
sa aleg dintre lucrurile care intra intr-un articol si cele
care nu.

Ideea e ca marea majoritate a scriitorilor pe care fi
respectam pun accent pe structura. Garcia Marquez,
de exemplu, nu incepea niciodata o carte fara a avea o
structura clara, chiar bine detaliata. De multe ori, spune
acesta, stia si cate pagini trebuia sa aiba cartea la final
— chiar si cand vorbim despre mamuti de 600+ pagini
precum A trai pentru a scrie”, biografia lui.

Inainte si te pui sa asterni totul pe hartie... pardon,
ecran, fa-ti o structura clara. E o regulad de baza in
content writing!

Daca vrei sa nu treci de la o idee la alta, sa nu pierzi
punctele cheie ale povestii printre cele neimportante si,
in general, sa nu fii asociat cu cineva care scrie ,doar bla
bla, fara a spune nimic’, organizeaza-ti gandurile.

Gandeste-te la toate ideile pe care le-ai adunat in urma
cercetarii, a interviului, si identifica firul rosu al povestii.
Nu incepe pana nu stii care iti e ,drumul”.




Sunt sanse marica notitelesiideile sa fie haotice.Laurma
urmei, cercetarea inseamna explorare. Organizeaza
informatiile pe sub-teme, idei, cronologic, cum simti ca
e nevoie.

in general, am observat ca o abordare cronologica este
cel mai usor de folosit (adica sa iei lucrurile de la inceput
pana unde sunt astazi). Si poti, in anumite puncte, sa
faci un salt pe orizontala si sa detaliezi lucrurile si din alt
punct de vedere. Astfel, in final, vei avea o poveste pe
care cititorul o va putea urmari cu usurinta.

De asemenea, pe langa punctele cheie ale articolului, isi
recomand sd iti definesti si subpunctele, chiar daca vorbim
doar de a avea anumite liniute. Cand vezi totul asa simplu,
iti pot sari in ochi mai usor lucrurile care,,nu pusca”.

De exemplu, pentru blogul SMARTERS incerc sa definesc
o structura si pentru sub-punctele articolului. Tin totul
simplu, la nivelul de: Ce este — De ce este important - Ce
sa faci — Exemplu. Daca folosesti asta pe toata ,durata”
articolului, ai fi uimit sa vezi cum cititorul pur si simplu
Jntelege”, sau cum spun anglofonii, | get it"

5. Creeaza Primul Draft Urat (PDU)
E timpul sa dansam (scriem ca si cum nimeni nu ne
priveste!

Cu totii stim cat de grele sunt inceputurile, in special
cand vorbim despre un text. Ne uitam la ecranul
gol, liniuta care apare si dispare din fata noastra, dar
cuvintele nu vor sa vina.




Sau, daca reusim sa pornim, ajungem sa ne blocam
minute in sir pentru ca nu gasim cuvantul potrivit.

Ei bine, cred ca acesta este unul din cele mai gresite
lucruri pe care le putem face intr-o astfel de situatie: sa
ne concentram pe ce nu ne iese.

Putem fi noi si Hemingway, foarte rar sau niciodata nu
vom scrie foarte bine un text mediu sau lung din prima.

Nici nu vrei sa-ti imaginezi cum arata prima varianta a
acestui ghid de content writing. Dar nu mi-a pasat, pur
si simplu am asternut cuvintele pentru ca am stiut ca nu
vor vedea lumina zilei in forma aceea.

Daca te blochezi asupra unui mic detaliu, cum ar fi o
propozitie care nu suna bine, sau un cuvant nepotrivit,
o sa-ti pierzi tot,mojo-ul’, tot ritmul pe care il ai.

Asa ca, atunci cand simti cd ceva ,nu puscad’, nu-ti face
griji. Pur si simplu scrie. Nu te ingrijora prea mult legat
de gramatica, de o litera gresita, de 2 cuvinte care nu
merg foarte bine impreund, sau de o repetitie.

Pur si simplu scrie, ia-ti gandurile si transfera-le intr-un
document, scapa de ele. Lasa-le sa ia forma acestui prim
draft urat. Nu conteaza cat de ,urat” este, important este
sa existe, sa avem aceasta etapa.

Crucial in aceasta etapa este sa te folosesti de starea de
creatie pe care 0 ai si sa asezi toate ideile care iti vin. Poti




sari de la un punct la celdlalt, sa lasi fraze neterminate,
sa faci notite sa inlocuiesti anumite cuvinte. Just do it!

6. indeparteaza-te

Dupa ce am realizat o prima varianta a articolului nostru
trecem, la un alt punct critic. Sa ludm o pauza. Ideal ar fi
sa lasi lucrurile de pe o zi pe alta, din experienta am vazut
ca atunci se sedimenteaza si clarifica cel mai bine ideile.

Pauza este cruciala pentru ca ne poate ajuta sa rezolvam
foarte usor anumite situatii care pareau dificile la un
moment dat, ne ajutd sa ne indepartam de text si, mai
apoi, sa-1 putem privi critic.

Atunci cand scriem suntem foarte concentrati pe un
anumit punct de vedere si avem o vedere ingusta. Dar
e aproape magic cum, daca ne departam putin, totul
devine mai simplu si clar.

Daca vrei sa scrii texte cu adevarat grozave, pauza nu e
doar un moft, e un pas foarte important. indeparteaza-
te de text si fa cu totul altceva, relaxeaza-te. Apoi revino
cu o perspectiva fresh si vei observa cum privesti un pic
altfel lucrurile!

7. Rescrie si editeaza

Sper cd nu te-ai speriat ca va trebui sa arati lumii acel
prim draft urat, nu? Acum e momentul in care ne
ocupam de detalii.

Pana in momentul de fata s-au intamplat 2 lucruri
importante care ne vor ajuta sa cream acel text grozav:




in primul rand, la nivel de subconstient, avem o anumita
structura a povestii si stim punctele cheie, iarinformatiile
despre subiect s-au mai organizat si clarificat.

in al doilea rand, am luat o pauza care acum ne permite
sa vedem totul cu alti ochi.

Acum este momentul sa ne uitam peste toate, idioteniile”
pe care le-am asternut si sa vedem ce are sens si ce nu.
Sa vedem cum se leaga totul, sa scriem in limba romana
(sau care ne-o filimba articolului)

De aceea nu era important ca la prima scriere sa fim
atenti la detaliile acestea, pentru ca acum ne putem
ocupa linistiti de ele pentru ca avem un draft, avem pe
ce lucra, am facut progres.

In partea de editare a procesului de content writing, pe
langa lucruri mai simple precum corecturi gramaticale,
evitarea repetitiilor si lucruri de genul, trebuie sa
fim foarte atenti si la puterea cuvintelor si a scrierii.
Analizeaza-ti scrisul si vezi daca ideea pe care vrei sa
o transmiti este destul de clara, daca ai folosit chiar
cuvantul potrivit si dacad nu cumva mai sunt lucruri pe
care poti sa le elimini, sa simplifici totul si sa-l faci mai
puternic?

Am denumit acest punct rescrie si editeaza pentru
ca exista situatii in care o simpla corectura nu este de
ajuns. Si din nou, revenind la ce face un text sa fie cu
adevarat frumos, sa transmita ceva, e efortul depus de
cel care l-a creat.
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Daca sunt lucruri care ,nu pusca’, nu le lasa asa.
Daca simti ca o idee nu este destul de clard, nu o lasa asa.

Daca structura aleasa nu este neaparat cea mai potrivita,
nu o lasa asa.

Daca simti ca sunt goluri in informatiile pe care le-ai
prezentat, nu le lasa asa.

Daca nu esti sigur de anumite lucruri si ar trebui sa te
intorci la sursa, intoarce-te.

Partea cruciala in aceasta etapa este gandirea critica si, wait
for it, empatia. Mai tii minte ca spuneam sa remodelezi
totul pentru cititor? Sa te pui in papucii lui? Trebuie sa ne
intoarcem la asta (daca ne-am indepartat cumva). Nu edita
doar sa sune bine pentru tine sau sa fie corect gramatical,
asigura-te ca articolul isi indeplineste scopul.

8. Da-i un titlu grozav

Stiai ca doar 1 din 5 persoane care citesc un titlu ajung
sa dea si click pe el pentru a citi mai mult? Si sincer, din
punctul meu de vedere, statistica aceasta este gresita.
Corect ar fi 1 din 20 sau chiar mai mult. Traim intr-o
lume in care suntem bombardati de informatii si atentia
noastra este mai slaba decat cea a unui pestisor auriu,
care este cunoscut pentru memoria sa scurta.

De aceea, este crucial sa ne asiguram ca toata munca
depusa pentru a scrie articolul nu este in zadar.




Din pacate, multi scriitori, odata ajunsi in acest stadiu de
a da un titlu articolului sunt prea obositi sau presati de
timp pentru a-i mai acorda importanta necesara. Si uite
asa se face ca tot efortul sustinut va avea din pacate un
impact de 20 de ori mai mic decat era posibil.

Ziarele de cancan, showbiz sau cele de genul Buzzfeed,
Upworthy sunt cele mai bune la a veni cu titluri care ne
atrag atentia. De aceea sunt si printre cele mai vizitate
website-uri din lume in majoritatea tarilor. Pentru ca se
adreseaza specific unor nevoi umane cum ar fi curiozitatea.

Nu spun sa faci ca si ele, dimpotriva. Motivul pentru care
le desconsideram cu totii este pentru ca ne promit mult,
dar livreaza putin. Titlul iti vinde ceva senzational, unic,
dar cand ajungi la continut vezi ca de fapt nu e nimic
consistent, ai fost pacalit.

Ce trebuie noi sa facem este sa gasim cel mai interesant
lucru din articol din perspectiva cititorului si sa-l
transformam intr-un titlu grozav. Este foarte important
sa fim specifici in titlu, sa oferim oamenilor clar motivul
pentru care articolul merita citit.

Cum reusim asta?

Aici vine partea amuzanta, dar probabil ca nu o sa-
ti placa placa: pentru fiecare articol scrie minim 20
de titluri. Nu, nu am innebunit. Chiar si scriitorii cu
experientd, despre care ai spune ca au scrisul ,in sange”
incearca multe variante ale titlului.
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De cele mai multe ori, cea mai buna idee vine la numarul 14
sau 17. Atunci cand ne provocam creierul sa vina cu acest
numar (sau unul mai mare), este clar ca trebuie sa iasa din
tiparele obisnuite de gandire si sa vada lucrurile altfel.

Si asa se intampla magia.

Vei observa, anumite tipuri de titluri functioneaza
cel mai bine. Nu ma refer neaparat la liste, intrebari
si alte lucruri de genul. Asta depinde de la caz la caz,
dar vei vedea si in cazul tau ca poate folosirea numelui
protagonistului, o aluzie la ceva mai cunoscut sau un
joc de cuvinte functioneaza de minune.

Ce iti recomand aici este sa fii atent la titlurile care iti
atragtie atentia, la cele careiti plac si salveaza-le undeva.
Fa-ti un document ,Titluri grozave” si pune-le acolo. Vei
vedea ce bine iti pica atunci cand nu ai inspiratie. Chiar
daca titlul tau final poate va arata total altfel, ai aprins
scanteia creativitatii.

Atentia este cel mai de pret lucru pe care trebuie sa il
castigam, iar titlul este principala noastra arma. Nu o
ignora.

9. Arunca o privire finala pentru usurinta de citire

Un aspect care nu ne ingrijora inainte de dezvoltarea
mediului digital este partea de citire. Daca publici o
carte, nu iti pasa daca e usor sau greu de citit din punct
de vedere al asezarii in pagina, tu te concentrezi doar pe
cuvinte, de restul se ocupa, teoretic, editura.
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Dar cu siguranta si tu te-ai lovit de carti unde un
paragraf avea vreo 3 pagini. Era un fel de zid de text! Si
iti amintesti cat de greu era de citit si de urmarit.

Daca un text este greu de citit (din orice punct de
vedere), ne pierdem interesul mai repede. Si chiar daca
ai vrea, e mai obositor sa citesti de pe un ecrande 10 cm
decat dintr-o carte.

Daca vrei sa ai un text usor de citit in mediul digital:

- Foloseste propozitii scurte;

- Nu uita sa mai apesi enter si sa imparti paragrafele;

- Pune in "Bold” anumite cuvinte importante pentru a
da repere cititorului;

- Foloseste imagini care te ajuta sa iti spui povestea.

10. Roaga pe cineva sa editeze sau sa corecteze
Amuzant este ca, oricat de grammar nazi sau atent la
detalii ai fi, biologia iti joaca feste. Daca lucrezi la un
anumit material mai mult timp, creierul tau se va obisnui
cu el atat de mult incat iti va fi greu sa te mai uiti la el
critic si sa observi eventualele greseli.

De aceea, este foarte bine ca odata ce simti ca ai terminat
un material, Thainte de publicare, sa i-l dai cuiva sa-l
citeasca. Vei fi surprins de greselile gramaticale care
ti-au scapat sau de cat de neclare pot fi anumite idei,
si totusi le-ai lasat asa. Eu, de exemplu, am primit vreo
3-5 pagini de feedback pentru ghidul acesta. Si tot mai
poate fi imbunatatit.
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De aceea, toate publicatiile au un editor care asta face:
ia la puricat textele. Dar cum bdanuiesc ca tu nu esti in
situatia aceasta, poti ruga un prieten, care fie e bun la
gramatica, fie se afla in publicul tinta al articolului (ideal
ambele) sa te ajute. Cauta pe cineva care stii ca este atent
la detalii si nu-i este inconfortabil sa fie sincer cu tine.

Daca ai trecut prin toate etapele de mai sus, acum ar
trebui sa ai un text grozav, care sa inspire cititorii tai sa-
si doreasca mai mult, sa faca un lucru sau cel putin sa o
distribuie articolul si prietenilor. !

Mai departe, cateva sfaturi, cateva tips & tricks pe care
le-am invatat de-a lungul timpului si care ma ajuta sa
scriu texte care fac oamenii sa citeasca si sa distribuie.

lIl. CONTENT WRITING TIPS & TRICKS
Orice poveste...
Trebuie sa aiba un erou, dar si un personaj negativ.

Unul din tiparele pe care le-am observat scriind pentru ' y

Grozav a fost ca articolele cu cel mai mare impact au fost £

cele in care prezentam nu doar reusitele protagonistilor :F':J’ ’
'll

din articol, dar si momentele grele. Momentul de ,Aha _
a venit in timp ce ma uitam la o prezentare despre G
storytelling a celor de la Pixar, creatorii celor mai bune
animatii din istorie, cei care reusesc printr-un desen
animat sa faca si copiii si adultii deopotriva sa trdiasca
emotii puternice.

Personajul negativ din povestea ta poate fi orice si
oricine, pornind chiar de la o persoana rea, dar, in [ 1

B

general, poate fi vorba si despre momentele dificile W35



prin care a trecut cel despre care scrii, partile negative ale
unei meserii pe care o analizezi, ce nu stie lumea despre
subiectul tau, problema pe care o rezolva produsul tau etc.

Daca vrei sa ai o poveste puternica, structura ta nu
trebuie sa arate asa: a fost odata, si, si, si apoi... the end.
Ci asa: a fost odata, si, si, dar intr-o zi... si totusi... the
end. Mereu trebuie sa ai un,dar...”.

O imagine

Face cat 1000 de cuvinte. Un lucru pe care ni-l permite
mediul digital este sa ne folosim de puterea imaginilor.
Daca un print color este de cateva ori mai scump decat
celalb-negru, in mediul online culoarea nu te costa nimic.

Imagineaza-ti doar cum ar fi sa scrii despre o statiune

turistica fara sa arati si imagini? Daca pui o poza cu
persoana despre care scrii, cititorul va fi mult mai
conectat cu el si cu textul tau.

Foloseste-te de puterea imaginilor. Arata-le oamenilor,
nu este indeajuns doar sa le spui.

KISS - Keep It Short and Simple

Sau, cum imi mai place mie sa spun, Keep It Smart
and Simple. O eroare pe care o facem noi ca scriitori
e faptul ca vrem sa spunem tot, despre toate, intr-un
singur articol. Dar, astfel, singurul lucru care rezulta e un
talmes-balmes din care cititorul nu mai intelege nimic.

Tine propozitiile scurte, tine frazele scurte. Daca vrei sa
spui ceva, spune-o. Nu divaga in 100 de directii. Accepta
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faptul ca anumite lucruri trebuie lasate pe dinafara.
Gandeste-te la scopul articolului, la publicul tinta si
prioritizeaza in functie de acestea.

Pune 140% din talentul tau in titlu si introducere
Am mai zis-o si sus, dar o voi repeta si aici: Daca nu atragi
atentia omului si nu-i starnesti interesul, toatda munca ta
e degeaba. Cea mai frumoasa opera de arta din lume,
ascunsa in spatele unei usi incuiate, nu aduce niciun
beneficiu nimanui.

Dincolo de titlu, este important ca din primul paragraf
sa starnesti interesul cititorului. Sa-i oferi cateva indicii
despre cele mai interesante lucruri pe care le va
descoperi daca citeste mai departe.

in marketing, copywriterii stiu ca trebuie sa-ti prezinte
beneficiile la inceput, altfel te pierd. La fel si tu, ofera
cateva indicii despre ce urmeaza si aprinde curiozitatea
omului pentru mai mult.

Ce am descoperit cu timpul este ca in cazul primul draft
de multe ori primul sau primele doua paragrafe sunt pline
de bla bla-uri de-ale mele. Abia in paragraful trei ofer
ceva informatie interesanta si de valoare. Asa cd, in partea
de editare, pur si simplu sterg primul sau primele doua
paragrafe si toata introducerea devine mai puternica.

Cum scapam de blocajul scriitorului

O alta solutie pe care am descoperit-o pentru a scapa de
blocajul cititorului, de faptul ca nu stim sa incepem e un
truc si foarte simplu.




Pur si simplu vizualizeaza in fata ta persoana careia fi
este destinat articolul si sa incepi cu ,Hei tu...” si apoi
continua ca si cum ai povesti unui prieten. Imagineaza-
te ca ii povestesti lui/ei despre subiect si scrie exact cum
mi-ai povesti.

E magie, stiu, imi poti multumi mai tarziu.

Nu uita de teoria GAP

Ai observat cum, in unele articole, scriitorul iti da cate o
bucata de informatie, urmata de ,dar despre asta mai in
jos”? E enervant de curios, nu-i asa? Te face sa tot citesti
mai departe pentru a vedea despre ce e vorbal

Ei bine, profesionist vorbind, aceasta este teoria GAP.
Gap putand fi tradus prin gaura, lipsa, gol etc. Ti se
spune ceva, dar lipsesc informatii, este o lipsa pe care
vrei sa o umpli.

Pur si simplu, ofera indicii pentru alte idei care vor fi
explicate mai jos.

Text preluat de pe: https://smarters.ro/grow/content-writing/
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