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Branding personal — definitie, sfaturi, carti

ACTIVITATEA 4 - IMPLEMENTAREA PLANURILOR DE AFACERI
Activitatea 4.3: Monitorizarea de catre administratorul schemei de antreprenoriat a functionarii si dezvoltarii afacerilor finantate
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Ce este brandingul personal?
Personal branding este practica profesionistilor de a se
marketa pe sine si carierele lor ca si Branduri.

Personal branding este un proces care clarifica,
comunica ceea ce te face valoros, special si diferit in
cadrul organizatiei in care activezi, in cadrul industriei,
comunitatilor sau pietei in care iti desfasori activitatea.

Personal branding este pentru persoane si nu pentru
produse si servicii.

Cui i se adreseaza?

Personal brading se aplica tuturor profesionistilor ce
doresc sa 1si atingd telurile profesionale rdmanand
loiali valorilor si principiilor lor.

RO FlT In Romania, preocuparea pentru consultanta in personal
ANTREIRENOR branding a crescut in jurul anului 2015 o datd cu
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cresterea preocuparii de tranzitie catre antreprenoriat a
multor profesionisti bine pregatiti din diverse organizatii
mari, cu inflorirea antreprenoriatului in orase precum
Bucuresti, Cluj sau lasi ori cu dezvoltarea procesului de
comunicare prin social media si cresterea capacitatii de
a influenta a celor vizibili in domeniile lor de activitate.

Ce implica procesul?
Un proces clasic de personal branding include trei faze
importante:

Faza de extragere: Prin metodele sale de introspectie
ghidate de un personal branding specialist, procesul de
personal branding te ajutd sa-ti clarifici ce oferi unic
si valoros clientilor tai, care sunt competentele tale
speciale, care sunt pasiunile tale si cum te diferentiezi
fatd de competitie — pentru ca in final sa-ti poti creiona
misiunea brandului tau personal.
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Faza de comunicare: Exploreaza care sunt canalele de
comunicare cele mai potrivite tie conform abilitatilor
si experientei tale astfel incat sd-ti poti promova cu
succes propriul brand.

Faza de stralucire: este faza in care strategia de personal
branding intrd 1n functiune cu scopul de indeplinire a
planului de personal branding agreat. Este faza in care
brandul personal incepe sa straluceasca printr-un efort
de comunicare strategic si constant, prin canalele de
comunicare cele mai potrivite persoanei respective,
este etapa 1n care se fac primii pasi catre realizarea
misiunii agreate.

Cum sa-ti construiesti brandul personal?

In primul rand trebuie sa ai o buni intelegere a ce este
si ce nu este personal branding. De asemene trebuie sa
ai o buna intelegere a procesului de personal branding
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cu tot ce presupune acesta si un inventar realist al
resurselor tale de timp si al sistemului tau de suport in
construirea propriului brand personal pentru ca, macar
in faza de extragere — ai nevoie de suportul unui strateg
in personal branding.

In al doilea rand trebuie sa treci prin Branding Lab
— un exercitiu de introspectie de o zi coordonat de
un personal branding strategist — prin care pui pe
hartie obiective de carierd, obiective profesionale,
competente ce te diferentiaza, puncte tari ale reputatiei
tale actuale, misiunea brandului tdu personal.

In paralel poti coordona un proces simplu de
sondare 360 a reputatiei tale profesionale in randul
profesionistilor cu care interactionezi mai des,
clientilor, partenerilor de afaceri, prietenilor, familiei.
Finalitatea acestui proces trebuie sa fie o misiune clar
definitd pentru brandul tdu personal, strategii viabile
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de personal branding si un plan de actiune cu buget,
resurse necesare si timp personal alocat.

In al treilea rand urmeaza executia strategiei — aceasta
nu se face azi si se mai face peste sase sdptamani —
trebuie sa lucrezi zilnic pentru brandul tau, intr-un
efort strategic, constant si coordonat!

Nu in ultimul rand, evaluarea impactului pe care
evolutia brandului tau personal o are in accelerarea
obiectivelor tale de cariera, profesionale ori in cadrul
comunitatilor In care activezi ori pe care le influentezi.
Puterea unui brand personal se masoara in capacitatea
sa de a influenta pozitiv vietile oamenilor/clientilor,
business-urile, comunitatile cu care interactioneaza!

De ce este brandingul personal important?
Brandingul personal este important pentru ca reflecta
si construieste pas cu pas mostenirea pe care o lasi
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in business-ul in care activezi, in proiectele in
care te implici, in comunitatile pe care le sustii, n
industria din care faci parte. Nu investim in personal
branding pentru ca ne place sa fim celebri, ci pentru
ca vizibilitatea ne ajuta sa transformam, sa influentam
pozitiv, sa ne aducem prin ceea ce ne face speciali
profesional — aportul nostru pentru o lume mai buna.

De asemenea brandingul personal este important
pentru cate ajutd sa-tiaccelerezirealizarea obiectivului
de carierd propus in interiorul unei organizatii ori in
afara ei, ori, In cazul in care esti antreprenor — te ajuta
sa sustii brandul companiei tale si sa atragi noi clienti.

Sfaturi legate de branding personal

Nu trebuie sa-ti construiesti brandul de la zero, tu deja
esti cunoscut(d) pentru ceva, ia ce-i mai bun din ce ai
acum si construieste pe aceasta baza!
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In lumea business-ului, perceptia este realitatea. Daci
oamenii te cautd pentru ceva anume inseamna ca aceea €
zona de expertiza pe care o comunici cel mai mult — poti
incepe constructia ta de aici!

Brandul tau personal nu este doar un concept, trebuie sa-1
traiesti zi de zi si pentru asta e nevoie ca brandul tau sa
fie conectat cu valorile tale si cu principiile tale de viata!
Ok, ai un plan? Bun. Dar cum aratd destinatia catre care
te indrepti? Daca nu stii unde se indreapta brandul tau
atunci cum vei ajunge acolo?

Construirea unei reputatii cere timp — adu valoare
brandului tau, fii acea persoand/brand pe care oamenii o

doresc alaturi.

Afla cum te percep ceilalti, poti alege sa schimbi perceptia

celorlalti asupra brandului tau sau poti face schimbari
si mai radicale — pand la urma aceasta este frumusetea
procesului, tu iti poti modela brandul personal céci este
al tau!

Aratd lumii constant despre ce este brandul tau! In tot
ceea ce faci promoveaza-ti brandul personal!

Promovarea brandului tdu nu este grea daca brandul este
autentic si aliniat la cine esti tu de fapt!

Personal branding evidentiaza ceea ce te face unic si
remarcabil, ceea ce te diferentiaza de ceilalti! Poate fi
diferenta dintre succes si esec!

Fa networking! Conecteaza-te cu persoane ce sunt o
autoritate in domeniul tau, fiind alaturi de ei iti cresti

' N ! < L] AR AT RN : ¥ - S =
ioh AR A AR D i

A

Titlul proiectului: “PROmotorii Flrmei Tale (PROFIT) pentru Regiunea Centru” (ID: 104254) | Programul Operational Capital Uman 2014-2020, Componenta 1 Roménia Start Up Plus
Axa Prioritard Locuri de munca pentru toti | Operatiunea: Cresterea ocuparii prin sustinerea intreprinderilor cu profil non-agricol din zona urband, Schema de ajutor de stat Roméania Start-Up Plus




ROFIT

ANTREIRENOR

* X %

*
* *

* *
* x X

UNIUNEA EUROPEANA

Instrumente Structurale
2014-2020

Proiect cofinantat din Fondul Social European prin Programul Operational Capital Uman 2014-2020

W
\i'
LY

propria credibilitate!

Nu ignora sistemul de suport de care ai nevoie: mentori,
specialisti in branding personal, coach extern.

Nu-ti construi o imagine ca un balon de sdpun. ”Live your
brand”!

Personal branding si networkingul

Brandurile personale pot creste frumos online insa
niciodatd nu trebuie uitatd componenta esentiala a
networkingului strategic ca modalitate de dezvoltare a
brandului personal. Definim business networking ca fiind
procesul de construire de relatii mutuale de durata si
benefice de ambele parti, cu oameni de business, potentiali
clienti sau clienti actuali. Dincolo de carti de vizitd si
stangeri de mana vorbim de construirea CAPITALULUI
TAU ... SOCIAL!

Poti fi artizanul propriului network strategic adica al acelui
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web de relatii utile pe care le construiesti de la 0, ce are
scopul de a sustine: anumite initiative specifice pe care tu
le coordonezi, brandul tdu personal, business-ul tau sau
evolutia carierei tale.

De ce ai face asta? Pentru ca prin intermediul network-
ului tau strategic iti poti promova propriul brand personal,
iti poti castiga suporteri bine conectati, 151 poti castiga noi
giranti care te pot credita cu testimoniale sau iti pot sustine
demersurile de evolutie a propriului brand personal.

Iata cateva sfaturi pentru un bun networker:
Construieste puncte de conexiune per industrii, per
comunitati;

Construieste un web de influenta — acel cerc de incredere
ce te poate sustine la nevoie;

Fii abil in a alege momentul in care decizi 1n a-ti consuma
din creditul retelei tale de socializare;

Scaneaza-ti si cerceteazd-ti reteaua de contacte in mod

HES

Titlul proiectului: “PROmotorii Flrmei Tale (PROFIT) pentru Regiunea Centru” (ID: 104254) | Programul Operational Capital Uman 2014-2020, Componenta 1 Roménia Start Up Plus
Axa Prioritard Locuri de munca pentru toti | Operatiunea: Cresterea ocuparii prin sustinerea intreprinderilor cu profil non-agricol din zona urband, Schema de ajutor de stat Roméania Start-Up Plus




ROFIT
ANTREIRENOR

* X %

* *
* *

* *
* x X

UNIUNEA EUROPEANA

Instrumente Structurale
2014-2020

Proiect cofinantat din Fondul Social European prin Programul Operational Capital Uman 2014-2020

constant si vezi cum 1ii poti fi de folos;

Cautd oportunitati de networking strategic, mergi la
evenimente de business!

Fii constient de puterea ta, pasiunea ta e critica pentru
succesul tau.

Personal branding si social media

Brandurile personale pot trece granitele orasului tau,
regiunii tale geografice in care functionezi — astdzi prin
social media — brandul tau personal poate cdpata, cu o
buna strategie — o dimensiune globala.

Daca profilul tdu Linkedin este antichizat acum e momentul
sa-ti spui povestea ta acolo cu accent pe cuvintele pentru
care vrei sd fii cautat de potentiali clienti, parteneri,
angajatori. Platforma iti permite sa ai o prezenta variata —
atat video, text cat si fotografii sugestive.
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Prin Facebook 1isi poti construi propria comunitate a
brandului tdu — cu ceva suport din partea unui strateg in
social media — iti poti creste comunitatea si poti influenta
mai mult prin puterea comunicarii tale si a brandului tau.

Instagram se transformd, din ce in ce mai multi profesionisti
aleg sa se promoveze prin acest canal asa ca nu-1 ignora!

Jonglarea cu toate canalele de comunicare poate parea
epuizanta si consumatoare de timp mai alels pentru
profesionistii foarte ocupati — in personal branding apelam
la ceea ce se chema ”Being lazy plan” —ai scris un articol pe
site-ul tdu? Cu acelasi continut faci o postare pe Facebook,
o alta pe LinkedIN si poti face chiar si un mic material
video. Toate acestea planificat intr-un plan editorial
saptamanal usor de programat in avans si de monitorizat.

Astazi an era digitald, daca nu esti in Google se spune ca
nu prea existi — clientii, potentialii clienti, angajatori — te
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cauta mai intai pe web si apoi vin sa te intalneasca fata in
fata. Ce reputatie online vrei sa ai asadar?

Personal branding si public speaking

In ultimii ani profesionistii aleg public speaking ca
si canal de promovare a unei idei, a unui mesaj. Un
public speaker are astfel ocazia nu numai sa daruiasca
din experienta si expertiza sa dar are ocazia si sa -si
promoveze subtil brandul personal si atingd printr-un
efort de 20-30 minute o masa de oameni care va propaga
ideile sale in cazul in care au produs impact. Una din
manierele prin care mi-am dezvoltat brandingul personal
a fost prin public speaking si marturisesc ca este unul din
cele mai eficiente canale de comunicare — mai ales intr-o

l-‘

Instrumente Structurale
2014-2020

piata in care e nevoie de profesionisti autentici.

Carti despre brandingul personal

In cazul in care iti propui sa afli mai multe despre personal
branding, iatd mai jos o listd de carti utile scrise de
persoane dragi mie, cei care mi-au fost traineri/coach ori
mentori de-a lungul formarii mele in personal branding:

Dare.Do — William Arruda & Deb Dib
Personal Branding for Dummies — Susan Chritton
Executive Presence — Joel Garkinkle
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